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Analisi L'associazione riunisce 200 aziende, big nel settore dei beni di consumo

Centromarca «La qualita paga
E finora non e costata cara»

Luigi Bordoni: «Negli ultimi dieci anni aumenti pari a meta dellinflazione»
Ma ora le materie prime pesano. Liberalizzazioni per aiutare le famiglie

uando si parla di inflazio-

ne «bisognerebbe che i

telegiornali non mostras-
sero pitl immagini di prodotti
di marca sugli scaffali dei super-
mercati ma puntassero invece
sui servizi ferroviari, sul tra-
sporto locale, sui carburanti,
sull’energia elettrica». Per cer-
care le cause dell’inflazione,
non bisogna guardare all'indu-
stria di marca dei beni di consu-
mo, ma altrove, dice Luigi Bor-
doni, presidente di Centromar-
ca, 'Associazione italiana del-
I'industria di marca, che riuni-
sce circa 200 aziende tra le piu
importanti nei settori dei beni
di consumo immediato e dure-
vole.

Nell'ltalia al giro di boa del
2012, tra inflazione in crescita e
stagnazione di lungo corso nei
consumi, le imprese di marca
dei beni di largo consumo —
che detengono il 70%-80% del
mercato — si trovano strette
tra la riduzione del potere d’ac-
quisto delle famiglie e un’inver-
sione di tendenza dei prezzi
dei propri prodotti. Se i portafo-
gli — eicarrelli — degli italiani
sono sempre pill vuoti, anche a
causa dello spostamento delle
risorse delle famiglie verso i
maggiori oneri richiesti dall’au-
sterity, a partire dal terzo trime-
stre del 2011 la dinamica dei
prezzi dei beni di largo consu-
mo «griffati» ha superato I'au-
mento medio dell’'indice Istat,
pur rimanendo al di sotto degli
aumenti medi.

11 sorpasso € arrivato dopo
un 2010 e una prima meta del
2011 percorsi a passo cauto,

costo della vita

con una crescita dei prezzi al di
sotto della media.

«Negli ultimi dieci anni —
spiega Bordoni — i beni di con-
sumo hanno registrato un’infla-
zione pari alla metd dell’infla-
zione generale» ed e stato deter-
minante, «il
grosso sforzo
fatto dalle no-
stre imprese
per contenere
I'aumento dei
prezzi».

Ad esem-
pio, attraver-
so le ristruttu-
razioni e gli in-
terventi per
migliorare 'ef-
ficienza. Fino
alla meta del-
lo scorso an-

no, le imprese di marca dei be-
ni di largo consumo sono riusci-
te amantenere il freno sui prez-
zi, raffreddando gli aumenti.
Lo hanno fatto, dice Bordoni, ri-
ducendo, tra le altre cose, i pro-
pri margini. A partire dalla me-
ta del 2011, il
meccanismo
di compensa-
zione si ¢ in-
ceppato, an-
che a causa
dell'andamen-
to dei prezzi
di alcune ma-
terie prime e
dei nuovi au-
menti dei co-
sti dei traspor-
ti dell’ener-
gia. Cosi, l'in-
flazione sui

beni di largo consumo di mar-
ca ha imboccato un trend di
crescita a ritmo piu sostenuto
rispetto alla media, spiega Bor-
doni. Nel 2011, i prezzi dei beni
del comparto sono aumentati
del 4,2% circa, contro un au-
mento annuale dell'indice Istat
pari al 3%. I prezzi del compar-
to grocery sono invece cresciuti
del 5%.

Il tutto mentre «le vendite di
beni di consumo hanno fatto
registrare un leggero calo, pari
a-0,59%», dice Bordoni. La fles-
sione dei consumi, rispecchia
la «contrazione del potere d’ac-
quisto delle famiglie», amplifi-
cata anche dall’aggravio degli
oneri derivanti dalle manovre
correttive dei conti pubblici.
«Nel 2012, I'aggravio sara di
1.950 euro». Cosi «si determina
un calo del clima di propensio-
ne al consumo. E un quadro
molto preoccupante».

Di fronte alla prolungata con-
trazione dei consumi e alla pro-
spettiva di un’ulteriore riduzio-
ne del potere d’acquisto delle
famiglie, alle imprese dei beni
di largo consumo non resta che
alzare le braccia e chiedere in-
terventi piu strutturali: «Non @
pil possibile per le imprese fa-
re nulla, le soluzioni devono ve-
nire dal contesto», invita Bordo-
ni. In primis, le liberalizzazioni
affrontate in questi giorni dal
governo: «Possono fare moltis-
simo per introdurre maggiore
concorrenza e maggiore effi-
cienza. Se si tolgono questi fre-
ni, si libera potere d’acquisto».

MILENA VERCELLINO
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